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I[PILAR 1: La Nueva Arquitectura de la Redaccion

Hipertextualidad

El texto ya no es lineal. Los enlaces expanden el contexto y
conectan nodos de informacion sin romper la lectura principal.

Economia del Lenguaje

El lector digital escanea. Exige contundencia, parrafos cortos
y el rechazo de adornos innecesarios (regla del 50% menos
texto que en papel).

Tono Conversacional

Un lenguaje directo, transparente y sencillo, ideal para una
inteligencia promedio sin tecnicismos innecesarios.
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PILAR 2: La Trampa de la Inmediatez y el Clickbait
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Titular Clickbait

Técnica extraperiodistica. Crea
suspense artificial, exageracion o usa
temas escabrosos para provocar el
clic.

EL PEAJE DE LA INMEDIATEZ: Un estudio en cibermedios espanoles revelo que 505 de 1.321
titulares analizados utilizaban técnicas de clickbait. El modelo de pago por clic erosiona la calidad y
se correlaciona directamente con la difusion de noticias poco fiables.




PILAR 3: La Inteligencia Artificial y el Sesgo
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Input (Datos)

Eficiencia

Automatizacion de datos,
velocidad de procesamiento.

Filtro IA (Algoritmo)

El Riesgo Etico

Los algoritmos heredan los
sesgos humanos (sociales,
culturales, politicos) presentes

en sus datos de entrenamiento.

Output
(Noticia Automatizada)

Supervision Obligatoria

La IA no reemplaza la verificacion.
La responsabilidad final de la
exactitud, el contexto critico y la
correccion recae siempre en el
periodista humano.
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PILAR 4: La Lucha Contra la Desinformacion ;




El Ecosistema de la Confianza (The Trust Project)

R
Estandares de transparencia para contrarrestar el clickbait.




PILAR 5: La Deontologia Inmutable

\ :h: P

v o W 1
‘-vml \ /3
wms = -]

’.|
= a

INETTT T R

| ‘*;, ;ula’\




CONCLUSION: El Futuro del Periodismo
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La digitalizacion transformo la forma,
pero la verdad sigue siendo el fondo.

La ética periodistica es el unico filtro valido y la ventaja competitiva
definitiva para que el periodismo sobreviva con autoridad en |a era de /
=

la polarizacion, la desinformacion y la automatizacion masiva.
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